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Introduccién

Hablar de la lectura y su promocion implica, previamente, establecer cierto consenso
sobre los significados de los conceptos elementales, como por ejemplo qué se entiende
por lectura, qué es un lector y qué habito lector se busca promover. En este punto surgen
multiples cuestiones relacionadas con el alcance de los términos y su significacion: ;se
puede equiparar la lectura textual a la lectura de la imagen? ;hablamos de distintas tipologias
textuales o, en el fondo, consideramos tinicamente lectura los textos literarios? ; tenemos
en cuenta la lectura en distintos formatos y soportes? ;escuchar un audiolibro se puede
considerar leer?, ;es un lector quién realiza una buisqueda en internet una vez al mes o es
mas lector quién lee un libro al afio? ;es lectora quien solamente lee una revista del corazén
cuando va ala peluqueria o es lector quien lee el periodico deportivo? Finalmente, habra
que especificar qué entendemos por promocion de la lectura y cuales son sus objetivos:
;setrata, simplemente, de que la ciudadania incremente sus practicas lectoras en general
o también se procurara una mejora de la comprension de aquello que se lee, o se buscara
la adquisicion de cierto espiritu critico ante lo que se lee? Son preguntas especialmente
pertinentes en un mundo en que los mensajes escritos y visuales son facilmente mani-
pulables, cruzan fronteras con gran rapidez y pierden el contexto en el que se generaron.
Muy probablemente, el transito del modelo de lectura analdgica a digital requiere una
redefinicion del concepto de lectura que incorpore todas las modalidades existentes y,
también, un conocimiento mds profundo de la lectura como practica que, cada dia mas,
compite con una gran variedad de otros consumos culturales con un gran atractivo’'.
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No es este el espacio para inquirir a fondo sobre estas cuestiones, pero induda-
blemente, el analisis de las politicas de fomento de la lectura en un territorio deter-
minado requiere tener en cuenta estas consideraciones. Para nuestro proposito, sirva
como marco conceptual la idea de que la lectura «ofrece al individuo las herramientas
necesarias para adquirir un conjunto de habilidades de reflexion, analisis, esfuerzo
o concentracion ttiles a lo largo de su vida y que contribuirdn de manera directa en
el beneficio de la sociedad»®. Asi pues, la lectura va mas alld de su incidencia en el
ambito individual y se convierte en una estrategia de alto valor social y por ello, sus-
ceptible de ser impulsada, fomentada y promovida con el objetivo de obtener un
retorno dificilmente cuantificable en cifras, pero claramente positivo en términos
de una sociedad mas rica, formada por individuos criticos que ejerceran su ciudadania
de manera reflexiva e informada.

Para establecer cualquier politica de lectura es imprescindible conocer a fondo
cuales son los habitos de la poblacion, quienes leen, qué leen y para qué leen, pero
también quienes no lo hacen, y qué razones tienen para ello. Naturalmente, los estudios
demograficos sobre la lectura evidencian distintos perfiles de lectores y no lectores y,
también, motivaciones muy distintas ante la lectura, lo que implica que cualquier
politica de promocion debe desarrollarse desde distintos ambitos, por parte de distintos
agentesy con distintos objetivos. Veremos pues planes de lectura, normalmente ins-
titucionales, que intentan reaccionar ante los pobres resultados que obtienen los
jovenes catalanes en las evaluaciones internacionales, campanas que pretenden
mejorar determinados indicadores de lectura y que buscan incrementar el tiempo de
lectura o el nimero de libros leidos por la ciudadania. Pero también analizaremos
diversas acciones que se focalizan en un segmento especifico de lectores, que buscan
facilitar la mejora de la comprension lectora especialmente entre los niflos y jovenes
procedentes de otras culturas o con condiciones socioeconomicas desfavorables, y
otras que se focalizan en la adquisicion de habitos lectores entre los mas pequenos.

Con estos y otros fines, instituciones gubernamentales, entidades culturales y
pequenas asociaciones colaboran, desde distintos dmbitos territoriales, para mejorar
la lectura en el pais. En el caso de Catalufia, ademas, hay que tener en cuenta que la
promocion de la lectura cumple con otro objetivo, como es el de consolidar la lengua
catalana que, en opinion de los sociolingiiistas esta seriamente amenazada por el
gran peso que ejerce una lengua tan potente y universal como el espafiol.

Lectura, lectores y habitos de lectura en Cataluiia: encuestas y resultados

Como hemos indicado, identificar los habitos de lectura de los ciudadanos es algo
imprescindible para modificar la realidad en positivo. Asi es basico conocer sus pre-
ferencias, sus expectativasy, sobre todo, conocer las razones y argumentos de los no
lectores y, si es posible, determinar su evolucion en el tiempo. En el caso de Cataluna,
los estudios especificos sobre la lectura son relativamente recientes y, al margen de
analisis parciales, la principal fuente de datos deriva de la encuesta Habits de lectura
i compra de Ilibres, un informe anual de referencia para conocer la evolucion de la
lectura en Catalufa que iniciaron y realizaron los gremios de editores y libreros hasta
2013y que, a partir de 2015, lleva a cabo el Departament de Cultura de la Generalitat

2 Rosa Togores Martinez, El valor de les biblioteques ptbliques en la societat: el cas de la Xarxa de
Biblioteques Municipals. Barcelona: Diputacié de Barcelona, 2015, p. 12, <https://www.diba.cat/
documents/16060163/22275360/El+valor+de+les+biblioteques+p%C3%BAbliques+en+la+societat+
E-LLIBRE.pdf>.
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de Catalufia. Los informes se elaboran y publican anualmente, excepto en 2014 aflo
en el que no se realizo el estudio, y pueden consultarse en la pagina del Institut Catala
deles Empreses Culturals, una institucion publica del Departament de Cultura de la
Generalitat de Catalufia que trabaja para el desarrollo y la consolidacion del sector
cultural impulsando las empresas y los profesionales de la cultura para mejorar la
competitividad y la profesionalizacion del sector cultural®.

El dltimo informe publicado recoge los datos del afio 2018 y es el que se ha utilizado
como base para este articulo. El estudio, realizado entre mayo y diciembre de 2018,
parte de entrevistas telefonicas asistidas por ordenador, a teléfonos fijos y moéviles
para eliminar la desviacion producida por el elevado nimero de hogares que ya no
disponen de teléfono fijo y en distintos horarios par evitar el sesgo derivado de la
actividad laboral. El universo fue de 6.768.049 personas mayores de 10 aflos, sobre
un total de 7.543.825 habitantes en 2018 y se llevaron a cabo 1.205 entrevistas de las
cuales 1.085 a poblacion de 14 aflos 0 mas y 120 a niflos de 10 a 13 afios, La muestra
se ha determinado aleatoriamente, estratificada por provincia y por dimension de
localidad, con un nivel de confianza del 95,5% en el caso mas desfavorable. Para el
analisis global se equilibran los resultados segtin la distribucion real de la poblacion
de Catalunya, en funcion del sexo y edad. Los resultados generan una tipologia espe-
cifica de lectores: lectores frecuentes (que leen al menos una vez por semana), lectores
habituales (que comprenden los anteriores mas aquellos que leen una vez al mes
como minimo), lectores ocasionales (que leen como mucho una vez al mes o al tri-
mestre) y no lectores (los que no leen nunca o casi nunca).

Esta encuesta es muy similar a la que se realiza también anualmente para el global
del estado espafiol, a la que recurrimos para establecer las series historicas y las com-
paraciones interterritoriales. Este estudio fue impulsado en sus inicios en 2000 por
Federacion de gremios de editores de Espafa con la colaboracion del Ministerio de
Cultura, por lo que las preguntas responden mas bien a la necesidad de conocer el
mercado que a un interés sociologico por la lectura y sus derivadas. Con el tiempo
se han modificado algunos aspectos metodologicos y, por ejemplo, a partir del aflo
2010 se cambian los criterios de recopilacion de datos y se considera también la
lectura por trabajo y estudios y la lectura de actualidad (prensa y revistas), asi como
la lectura sobre distintos soportes (lectura digital). El resultado es un incremento
ficticio del indice de lectores para este afio: de un 55% de lectores de libros en tiempo
libre en 2009 se pasa a un 92% de lectores en 2010, mientras que, si nos atenemos al
porcentaje de lectores de libros, se llega solo hasta el 60,3% y si consideramos uni-
camente los que leen en tiempo libre, el incremento es solo hasta el 57%?*.

Los informes sobre la lectura en Catalufia adoptan también esta consideracion
amplia del concepto de lectura y permiten observar igualmente un aumento paulatino
del porcentaje total de lectores, entendiendo como lectores los que leen al menos
una vez al trimestre, en cualquier medio, sea impreso o electronico. Este porcentaje
era en del 93% en 2013 y del 97,6% en 2018, una cifra ligeramente superior a la media

3 Los estudios pueden consultarse en <https://icec.gencat.cat/ca/observatori/publicacions/llibre/>.
La edicion del informe de Catalufia del afio 2018 se puede consultar en <https://issuu.com/icec_
generalitat/docs/ha_bits_lectura_18?fr=sZmQxMDc3MDAy>.

4 Luis Gonzaélez, La lectura de la lectura: hdbitos y politicas. In: La lectura en Espana. Informe 2008, a
cargo de José Antonio Millan. Madrid: Fundacién German Sanchez Ruipérez; Federacion de Gremios
de Editores de Espaiia, 2008, p. 137-150: p. 138, <http://www.lalectura.es/docs/informe2008.pdf>.



OSSERVATORIO

espafola que se sitia en 96,1%. Los porcentajes pueden llamar la atencion, pero
debemos tener en cuenta que se incluyen todo tipo de lecturas, en cualquier tipo de
soporte y con una frecuencia poco exigente puesto que se considera lector a quien
lee una vez al trimestre o mas. Ademas, los datos indican que este aumento de la
lectura genérica se corresponde con una leve disminucion de la lectura exclusiva en
papel y, en cambio, con un incremento significativo de lectores digitales. En cambio,
si circunscribimos el analisis a la lectura de libros un 68,4% de la poblacion catalana
es lectora ocasional y un 56,4% son lectores frecuentes, es decir leen una vez por
semana o mas. También se percibe un aumento significativo de lectores de libros por
ocio, alo que se suma el hecho de que el nimero de no lectores sigue disminuyendo
hasta situarse en un 2,4% en 2018.

Figura 1 - Evolucion de los lectores de libros (una vez al trimestre) y lectores en cualquier soporte.
Fuente: Habits de lectura i compra de llibres (2009, 2016, 2018)

Los pequerios lectores o los lectores del manana

Los datos que nos aportan los estudios tampoco no nos permiten conocer a fondo
los habitos lectores de los mas pequenos, puesto que a menudo la muestra no es
suficientemente representativa, la segmentacion de edades no se mantiene en
el tiempo o no se abordan cuestiones esenciales como en qué entorno se realiza
esta lectura -y no se discrimina la lectura escolar de la lectura en el hogar, como
hacen estudios de otros paises- 1o que arrojaria datos muy distintos. Por ejemplo,
en Catalufia los centros escolares dedican 30 minutos diarios a la lectura, pero
los datos obtenidos parecen indicar que estos no estan contabilizados en este
computo global, para el que se han preguntado a los padres y madres®. Al margen
de estas consideraciones metodoldgicas, los resultados muestran una tendencia
negativa en cuanto a la lectura entre los menores de 18 ailos, como veremos a
continuacion.

5 Segln la encuesta Les jeunes et la lecture encargada por el Centre national du livre en 2016, el 96%
de los jovenes de 7 a 19 afios leen, el 89% en un entorno escolar, el 78% en su tiempo libre. El informe
completo se puede consultar en <https://www.culture.gouv.fr/content/download/144901/file/ressource
_fichier_fr_les.jeunes.et.la.lecture.etude.2016.06.27.0k.pdf?inLanguage=fre-FR>. Seria interesante
contar con un estudio especifico de la lectura entre nifios y nifias y adolescentes que permitiera obtener
datos mas concretos sobre los habitos e intereses de los lectores y no lectores de estas edades.
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Al estudiar la lectura entre los nifios y nifias, la bibliografia especializada pone
el acento en la importancia de generar un habito lector desde edades muy tempranas
y son muchos los estudios que especifican que el hecho de disponer de libros en
el hogar y de una familia con hdbitos lectores influye notablemente en la lectura
de los niflos y nifas, asi como también influyen acciones como la lectura en voz
alta por parte de los progenitores’. En Catalufa, segtin la informacién proporcionada
por los padres y madres, en el 82,4% de los hogares en los que viven nifios y nifias
menores de 6 anos se practica la lectura en voz alta, un porcentaje elevado pero
que desciende afno tras afio -en 2016 esta prdctica se llevaba a cabo en el 97,2 de los
hogares-, con una media de lectura de 2 horas y media a la semana. En el caso de
las nifios y nifias de 6 a 9 afnios los datos dibujan también un descenso preocupante
de lecturas de libros (no manuales escolares): del 94,2% que lo hacia en 2016 se ha
pasado a poco mas de un 75% que leen en 2018, y lo hacen durante unas 4 horas
y media a la semana.

Por su parte, los ninos y ninas de 10 a 13 afos constituyen el grupo mas lector:
mas del 85% lee en su tiempo libre, y casi un 75% lo hace al menos una vez a la semana,
un porcentaje que no ha sufrido variacion en los tltimos afios, y con una media de
un poco mas de 10 libros anuales. Lamentablemente, el 25% restante se reparte pro-
porcionalmente entre los que leen ocasionalmente (alguna vez al mes o al trimestre)
y los que no leen nunca o casi nunca, lo que determina cierto fracaso de las politicas
de incentivacion a la lectura entre estas edades. Lo que si que nos indican los datos
es que el porcentaje de lectoras es mayor que el de lectores sobre todo en libros, webs,
blogs o forums y en redes sociales. En cambio, los nifios son mas lectores de comics
que las nifias. En este grupo de edad, la lectura digital -entendida como la lectura de
textos largos o libros- es muy generalizada, se sitia en el 78,5% y se mantiene estable
en relacion a aflos anteriores.

Pero entre los adolescentes de 14 a 18 anos los habitos cambian de manera signi-
ficativa: el grupo de lectores frecuentes (que leen semanalmente) desciende casi 15
puntos respecto al grupo de edad precedente y se sitia en el 61,3% y la media baja a
poco mas de g libros anuales. Pero lo mds preocupante es elevado porcentaje de
jovenes que no leen nunca libros en su tiempo libro que llega al 32,4%, una cifra que
ademas no se consigue reducir en los ultimos anos. En cambio, €ste es el colectivo
que mas lee en soporte digital, especialmente redes sociales, de las que se consideran
lectores casi un 90%. Un porcentaje importante, aunque no tan elevado, un 60%,
lee webs, blogs y forums y un 35% libros.

Los estudios de que disponemos también indagan sobre las percepciones del
valor social de la lectura. En este sentido, parece haber similitudes entre los ado-
lescentes y los jovenes, pero mientras que los nifios y nifias de 10 a 13 afos creen
mayoritariamente que la lectura les ayuda a comprender el mundo que nos rodea
y a tener una actitud mds abierta y tolerante, para los mds mayores, de 14 a 18
anos, la lectura es, sobre todo, una actividad emocionante y estimulante, aunque
también les ayuda a comprender el mundo que nos rodea. Ambos grupos coin-
ciden en que la lectura es una actividad que les hace mas felices. Aun asi, un por-
centaje elevado de adolescentes y jovenes cree que hay muchas actividades de

6 Javier Urgel Parrefo, Situacion actual y perspectivas de futuro de la lectura en Espana: una aproximacion
al estudio de los scenarios de lectura freceuente e infrequente en nuestro pais. Madrid: Centro de
Investigaciones Sociolégicas, 2015, p. 32, <https://www.gremieditors.cat/wp-content/uploads/
2016/02/CIS-Pra—cticas-lectura-Espan—a-Javier-Urgel.pdf>.
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ocio mas entretenidas que leer, aunque el porcentaje es mucho mayor entre los
mas pequenos (un 85% de los nifios y nifias de 10 a 13 afos comparten esta cre-
encia frente a un 58% entre los de 14 a 18 aflos). Y de ambos grupos, casi la mitad
opina que leer requiere un esfuerzo y concentracion que no tienen en su dia a
dia. Un esfuerzo que, a juzgar por los resultados obtenidos en el dltimo informe
PISA (Programme of International Student Assessment) de 2015 va a ser cada vez
mayor ya que, a pesar de que los alumnos catalanes superaron todas las pruebas,
los resultados en comprension lectora sufrieron un leve retroceso de un punto
respecto a los resultados del aflo 2012. En esta edicion, Catalufla obtuvo 500
puntos, un resultado similar al de Suecia, Dinamarca, Francia o Bélgica pero
menor que el de otras comunidades autonomas de las que también se han ana-
lizado los datos de manera segmentada lo que deberia llamar la atencion de res-
ponsables educativos para poner mayor atencion en campafas y recursos para
la promocion lectora’. Tal vez la idea que tienen de la influencia de la lectura en
el futuro, también tiene relacion sobre su habito lector, ya que la mayoria de los
ninos y nifas de entre 10 y 13 aflos creen que la lectura les ayudard a obtener un
trabajo mejor en el futuro pero esta es una idea que, cuando crecen, pierde fuerza
significativamente. Una imagen que se vincula, también, a sus referentes y que
cambia mucho en estas edades. Entre los mds pequefios aproximadamente un
40% los que siguen a personas que no destacan por ser grandes lectores y, en
cambio, casi un 80% de los adolescentes de 14 a 18 afios tienen referentes que
no son grandes lectores.

En cuanto a la prescripcion lectora, los datos indican que los padres y madres de
los menores de 6 afios no suelen recurrir a fuentes especializadas para seleccionar las
lecturas de sus hijos, (solo 1o hacen el 30,1%) y mayoritariamente consultan a amigos
y familiares, practica que se incrementa a medida que los nifos crecen. Aunque no
disponemos de muchos mas datos, si sabemos que los amigos y familiares y webs
especializadas en literatura son mayoritariamente los referentes para la eleccion de
las lecturas, aunque la mitad aproximadamente, también recurren al librero o a los
mismos nifios y nifias para escoger estas lecturas.

El lector adulto

Y entre los adultos ;como es este lector? Probablemente las caracteristicas del lector
adulto en Cataluna no difieren significativamente del perfil lector en Europa pero
si se hace necesario destacar algunos matices que comentamos a continuacion. Asi,
si consideramos la lectura de libros el lector tipo es una mujer, con estudios univer-
sitarios y que tiene entre 18 y 34 anos.

Ello es porque, a pesar de que los resultados mas recientes muestran una diferencia
menor entre la lectura en funcion del género, tanto en la lectura analégica como
digital, las mujeres siguen siendo mas lectoras de libros que los hombres mientras
que los hombres son mds lectores en soporte digital, siguiendo una tonica que ya
hemos observado en el caso de los lectores mds jovenes.

7 La media de la UE es de 494 puntos y el promedio de la OCDE de 493 e Italia se sitlia un poco por
debajo con 485 puntos. Ministerio de Education Cultura y Deporte, PISA 2015: programa para la Eva-
luacion internacional de los alumnos: informe espafol, <https://www.educacionyfp.gob.es/
inee/dam/jcr:e4224d22-f7ac-41ff-aocf-876ee5dg114f/pisa2o1spreliminarok.pdf>.
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Ocasionales Frecuentes
(al menos una vez al trimestre) (una vez por semana o mas)
Lectores
Hombres 98,2% 96,2%
Mujeres 97,0% 87,5%
Lectores de libros
Hombres 66,1% 44,6%
Mujeres 70,6% 58,4%

Figura 2 - Porcentaje de lectores y lectores de libros en Cataluia por género.
Fuente: Habits de lectura i compra de llibres (2018)

Uno de los elementos que los estudios internacionales destacan en relacion con la
lectura es el nivel de formacion y, en Catalufia, ese patron se repite sin variaciones
ya que casi un 90% de las personas que afirman leer libros poseen titulacion univer-
sitaria, un porcentaje que disminuye unos 20 y 40 puntos respectivamente entre las
personas con estudios secundarios y con estudios primarios. Los lectores digitales,
aunque no con porcentajes tan elevados, también mantienen estas diferencias segin
su formacion académica.

El analisis de los datos disponibles por edades permite observar algunas ten-
dencias interesantes tal como puede observarse en el grafico. Entre los 14 y los 24
afos el porcentaje de lectores aumenta de manera significativa desde el afio 2011
pero, en edades mads avanzadas, los lectores en Catalufa disminuyen y los grupos
de 35 a 54 anos, por ejemplo, muestran una disminucion constante que haria
necesaria la realizacion de campafas promocionales a esta franja de edad cons-
tituida, en parte, por padres y madres, referentes imprescindibles en la lectura de
los nifios y nifias.

Figura 3 - Lectores de libros (una vez al trimestre) seg(n franja de edad en Catalufia.
Fuente: Habits de lectura i compra de llibres (2016, 2018)
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;Y a qué tipo de lectura dedican su tiempo los catalanes? La lectura de periodicos es
la mayoritaria (75%) aunque, como las revistas, sigue una tendencia descendente. Por
el contrario, la lectura de libros, que se sitia en segundo lugar, muestra una tendencia
positiva. En cuanto a la lectura digital, preferentemente se leen textos largos en webs,
blogs y forums. Las redes sociales, que se han incorporado recientemente en los
estudios, ya se sitian en segundo lugar, una posicion que seguramente se va a consolidar
en el futuro. En digital, también los periodicos son un tipo habitual de lectura, aunque
la lectura de libros va aumentando y se sitia ya en un 30%. Como hemos visto el
numero de lectores, entendidos en sentido amplio, es mayor entre los hombres que
entre las mujeres y, como es facil de imaginar, sus habitos y comportamientos lectores
son diferentes. Asi, entre los primeros, se lee mas prensa, comics y webs, blogs y forums
y, entre las segundas, hay una proporcion mayor que lee libros, revistas y en las redes
sociales. Una diferencia que se constata cuando se observan los porcentajes de lectores
de libros entre unas y otros, sean ocasionales o frecuentes.

;Y qué temas son los que mas interesan? La literatura, con un 70%, sigue siendo
la lectura preferida, con un alto porcentaje que pertenece al género de novelay
cuentos. En segundo lugar, aunque a una distancia destacable, las humanidades y
las ciencias sociales muestran un ligero aumento y son el centro de atencion lectora
de casiun 25% de la poblacion.

Parala gran mayoria de catalanes (95,5%) el hogar es el lugar preferido de lectura.
También son lugares habituales de lectura el transporte publico, el aire libre y el
trabajo, pero en proporciones mucho menores. Las bibliotecas, los centros de estudios,
los bares, las cafeterias y las peluquerias son otros lugares que se mencionan pero que
ocupan un papel poco relevante. A pesar de que no es muy elevado, es significativo
el aumento de personas que afirman leer en una biblioteca, casi un 10% que supone
unos siete puntos mas que en los dos anos anteriores.

;Y quélesaportalalectura? La gran mayoria de lectores (mas del 90%) considera que
leer es una actividad emocionante y estimulante y que ayuda a comprender el mundo.
En este grupo, la mayoria son lectores de 14 a 24 afos y universitarios. Ademds, un porcentaje
también muy elevado cree que leer contribuye a tener una actitud mas abierta y tolerante,
un grupo en el que los de 14 a 24 anos y las mujeres son mayoria. Para mas del 75%, la
lectura los hace mas felices y en este grupo se encuentran mayoritariamente personas de
35 a 45 afos y universitarios. Pero, evidentemente, también hay quien encuentra otras
actividades de ocio mas entretenidas que leer. Un hombre, de 25 a 25 aflos y con estudios
primarios, representa al 50% que comparte esta opinion y cree que para tener cultura no
es necesario leer libros. Ademas, los mayores de 65 afios con estudios primarios afirman
que leer requiere un esfuerzo y una concentracion que no tienen en su dia a dia.

En resumen, en Catalufla se detecta una pérdida importante del habito lector a partir de
los 14 anos: se incrementa el nimero de no lectores, que pasa del 12,8% entre los 10y 13
anos al 32,4% entre los de 14 a 18 afos, y disminuye también la frecuencia de lectura. Las
bibliotecas no aparecen como prescriptores de lectura y, en cambio, si lo hacen webs espe-
cializadas y las librerias que son utilizadas como referencia para padres y madres con criaturas
de menos de 6 anos, pero no delos de 6 a 9 afios. La media de libros leidos entre los nifios
y jovenes esta disminuyendo y se observa una tendencia de aumento de lectura en digital
en la franja de 14 a 18 afnos. Entre los adultos, a medida que se incrementa el nivel de
formacion de la poblacion se consolida el porcentaje de quienes lee libros frecuentemente
y disminuye el de no lectores, aunque siguen teniendo un peso significativo con un poco
mas del 35%. Las razones que aducen los no lectores son: la falta de tiempo (por trabajo,
estudios o motivos familiares); el interés por invertir su tiempo libre en otras aficiones,
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porqueno le gusta o nole interesa leer y, finalmente, por motivos de salud, fundamentalmente
por problemas de vista. Todo ello, como veremos, justifica las campafas de promocion de
la lectura para los diferentes grupos de edad que se presentan a continuacion.

Las campaiias de promocion lectora en Cataluiia

Una de las caracteristicas principales de las campafias de promocion de la lectura en
Catalufa es la colaboracion entre los distintos sectores y agentes implicados en el
disefio, el impulso y la realizacion de las acciones. Naturalmente, las administraciones
culturales y educativas tienen un mayor protagonismo, marcando objetivos y acciones
estratégicas, pero a menudo suelen incorporar en sus plantes institucionales las actua-
ciones promovidas por los agentes del sector del libro, las asociaciones culturales y
las fundaciones sin animo de lucro, sectores claramente interesados, aunque por dis-
tintos motivos, en un incremento del habito lector y en una mejora de la comprension
lectora. Este trabajo conjunto - mas facil en una cultura de pais pequefio como la
catalana- reporta algunos beneficios como la diversidad de miradas sobre el fendmeno
de la lectura y la suma de conocimiento en dmbitos distintos®.

Campanias institucionales

Desde hace ya algunos anos se vienen desarrollando en Catalufia campanas institu-
cionales de promocion de la lectura impulsadas por los distintos niveles de la admi-
nistracion catalana en los distintos dmbitos territoriales: Generalitat de Cataluia,
Diputaciones provinciales y Ayuntamientos municipales. Asi, el gobierno autonomico,
a través de su Departamento de cultura, ha implementado en los ultimos 10 afios
tres de estos planes: el Plan de fomento de la lectura de Catalufia (2008-2011) con el
lema “Llegir ens fa + grans” (“Leer nos hace + Grandes”), el Pla Nacional de lectura
(2012-2016), con el lema “100% lectors”y el Pla Nacional de lectura (2020). Los obje-
tivos de dichos planes se centran, entre otros, en el incremento de los habitos de
lectura, en base a los resultados de los estudios mencionados anteriormente, y de la
comprension lectora en todas las franjas de edad, con especial atencion a los nifios
y jovenes. También buscan, en segunda instancia, prestigiar el hecho de leer y a los
lectores en la sociedad. Todos los planes se plantean también la incorporacion de
nuevos lectores, y suelen potenciar la presencia medidtica y la proyeccion social de
la lectura a partir de estrategias de comunicacion y difusion que, por lo general, se
articulan entorno al lema o motivo que los identifica. Para ello, los planes reconocen
las actuaciones que se llevan a cabo desde distintos dmbitos e incorporan tanto las
iniciativas especificas generadas por el propio departamento como las impulsadas
por otras instancias gubernativas, por el mundo educativo y por las instituciones
locales y la sociedad civil de Catalufla, a las que se presta apoyo econoémico o de otro
tipo, y que se publicitan conjuntamente a través de los planes. Las acciones derivadas
de estos planes requieren distintos canales de aplicacion, pero uno de los mas impor-
tantes es la red de Bibliotecas publicas catalanas que como veremos mads adelante,
son el mejor agente de implementacion de estas politicas en el territorio.

Los planes incorporan distintas acciones de promocion lectora, algunas impulsadas
directamente por la administracion a través de organismos publicos (escuelas, biblio-
tecas, institutos de cultura...) y otras actividades a las que presta apoyo economico,
desarrolladas por fundaciones, asociaciones y otras entidades de la sociedad civil,

8 Para conocer la situacion al inicio del periodo estudiado, véase: Jordi Llobet Doménech, Promocié
del llibre i la lectura. Setembre 2010, <http://hdl.handle.net/10609/54001>.
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distribuidas por todo el territorio. Desde los distintos planes se han impulsado algunas
campanas interesantes, que han tenido mas o menos continuidad, y también mayor
o menor incidencia, segun los casos, y que se han ido adaptando a las nuevas nece-
sidades y a la posibilidad de utilizar la tecnologia como aliada.

Asi, en el primero de los planes se puso en marcha la plataforma digital Que llegeixes?aus-
piciada por la Institucio de les lletres catalanes con el objetivo de fomentar la lectura
entre la poblacion de Catalufia a través de las redes sociales y el contenido multimedia
y audiovisual. En la plataforma los lectores podian compartir lecturas, resefias de libros
y recomendaciones, en una practica de prescripcion entre iguales, puesto que se esta-
blecieron tres foros en funcion de la edad de los lectores: El Lapiz, para niflos de hasta
11 afios; El boli, para adolescentes de 12 a 16 afios, y La Pluma, para personas mayores
de 17 afios. Dentro de cada grupo habia una serie de espacios relacionados con la
lectura: foros, recomendaciones, juegos y concursos. El programa se extendio a los
centros educativos y la plataforma se mantuvo activa hasta 2018, y en su trayectoria
se publicaron resefias de 19.086 libros, que recibieron un total de 231.652 comentarios,
y se abrieron hasta 9.600 hilos de debate, generados por 10s 24.767 usuarios registrados’.

Otra iniciativa interesante, que buscaba acercar al gran publico a la lectura, fue “Tasta’m”,
que durante los afios 2008 y 2009 edit6 una tirada media de 150.000 opusculos con
primeros capitulos o extractos de novedades editoriales en lengua catalana y de diferentes
géneros (narrativa, no ficcion, divulgacion, poesia, teatro, etc.) para ser distribuidos en
los transportes publicos de Catalufia y Baleares. Otro ejemplo de estas acciones es la
campana de la Institucio de les Lletres catalanes “Lletres a les aules”, que desde 2008
pretende acercar los autores a los escolares y, para ello, visitan los centros educativos
que lo solicitan, aunque también se realizan lecturas y recitaciones por parte de actores
y actrices. La aceptacion de esta camparia es significativa y solo en 2016, mds de 250
autores realizaron 450 encuentros en escuelas de 250 poblaciones de Catalufia. Un pro-
grama paralelo de la misma institucion es “Lletres en viu”, que fomenta encuentros y
clubes de lectura para compartir la lectura entre los escritores y sus lectores en las biblio-
tecas publicas, preferentemente, gracias al que, en el mismo afio, 70 autores participaron
en 150 clubes de lectura en mds de 130 poblaciones catalanas™.

Mas actual es la campafia entorno al hastag “#Llibrefils” (Librofilos) que desarrolla
una serie de productos graficos, estaticos y animados, para difundir mediante las
redes sociales, referidos al lector y a las oportunidades que brinda la lectura, que se
articulan a partir de unas frases que invitan a leer™.

9 El proyecto se inici6 el dia de Sant Jordi del afio 2008 y tota la informaci6n esta disponible en su
pagina web: <http://www.quellegeixes.eu>. En el afio 2013 se publicé una interesante entrevista a la
responsable del programa en su quinto aniversario, que puede consultarse en <https://www.vilaweb.cat/
noticia/4112540/20130507/llegeixes-cinc-anys-lectures-compartides-xarxa.html>.

10 De todos estos programas se hace una relacion detallada en la presentacion del Pla de lectura 2020
de la Generalitat de Catalufa, accesible en <https://cultura.gencat.cat/web/.content/sscc/pla-lectura
-2020/documents/A4_PlaLectura-Vol_1.pdf>.

11 Esta campaia es una de las acciones iniciadas por el Pla de lectura 2020 de la Generalitat de
Catalufa. La presentacion y todos los materiales pueden consultarse en <https://cultura.gencat.cat/ca/
departament/plans-i-programes/ambit-sectorial/pla-de-lectura-2020/>.
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Figura 4 - Productos graficos de la camparia “#Llibreéfils”

Sibien hemos comentado que en estos plantes colaboran distintas entidades no necesariamente
relacionadas con la administracion autonomica, es interesante constatar la falta de politicas
comunes entre los departamentos de Educacion y de Cultura y la poca presencia de la admi-
nistracion educativa en ellos, que tan solo aparece vinculada a algunas de las acciones, lo
que afecta directamente a la promocion de la lectura. Asi, el Departament d’educacio articula
de sus propios planes de promocion de la lectura que dirige especialmente a los centros edu-
cativos y al conjunto del alumnado y del profesorado, como el que sostiene desde 2011, deno-
minado Impuls alalectura (ILEC), que se ha concretado en acciones diversas encaminadas
a «Jamejora dela competencia lectora de todo el alumnado para favorecer el €xito educativo,
incorporandola como eje vertebrador del aprendizaje en el proyecto educativo de centro».

Figura 5 — Materiales desarrollados en el plan Impuls de la lectura del Departament d’ensenyament

El eje de las acciones se concentran en favorecer la lectura en los centros educativos
por medio del Plan de lectura de centro, una herramienta que incide en la planificacion
de la lectura en los aprendizajes, a partir de tres lineas: saber leer, leer para aprender
y gusto por leer, y que tiene en cuenta el papel de la biblioteca y de las tecnologias
en estos procesos y en el que se plantea la lectura en distintos ambitos de la vida social
y la necesidad del desarrollo de la competencia lectora™.

12 Las acciones desarrolladas en el programa, asi como todos los materiales elaborados, pueden con-
sultarse en <http://xtec.gencat.cat/ca/projectes/lectura/impulslectura>.
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Acciones especificas para el puiblico infantil

En base a la realidad que nos dibujan los datos que comentamos en el primer apartado,
muchas de las campanas de promocion se dirigen especificamente a mejorar los
haébitos lectores de la poblacion infantil. En este sentido algunas acciones se destinan
alos padres y madres, como la distribucion de 9oo.oo00 ejemplares de la Guia practica
per a fer fills lectors, con el objetivo de facilitar a las familias estrategias tutiles para
fomentar el habito lector en el hogar®.

Figura 6 — Logotipo del proyecto Nascuts per llegir

También se dirige a las familias, en este caso con hijos menores de tres afos, el programa
Nascuts per llegir que pretende acercar los libros a nifios y nifias a partir de un trabajo
conjunto de pediatras, familias y bibliotecas, que tuvo su origen en el proyecto Nati
per leggere italiano y que, en Catalufia, se desarrolla desde 2002, impulsado por el
Col-legi oficial de bibliotecaris-documentalistes de Cataluna. Hasta el ano 2010,
habia llegado a mas de 14.000 familias, y se habian programado un total de 1.800
actividades. Este proyecto formaba parte del primer Pla de foment de la lectura, pero
a partir de 2011, con la pérdida de las subvenciones el proyecto fue asumido por los
municipios lo que, en algunos casos, supuso su desaparicion™.

Figura 7 — Cartel promocional de Mén Llibre

13 Teresa Mafia|et al.], La promocid de la lectura a Catalufia (2008-2009), «Anuari de I'Observatori de biblioteques,
llibresi lectura», 1 (2010), p. 71-87, <https://www.raco.cat/index.php/AnuariObservatori/article/view/209618>.

14 Toda la informacion del proyecto esta disponible en la pagina web del Col-legi oficial de Bibliote-
caris-Documentalistes de Catalufia, uno de los promotores del programa <http://www.cobdc.org/
nascutsperllegir/>.
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Otra iniciativa, en este caso destinada a los pequefos lectores, es “Mon llibre”, un
festival literario organizado conjuntamente por el Ayuntamiento de Barcelona a
través de sus bibliotecas publicas y el Gremi de Llibreters de Catalufa, destinado a
lectores hasta los 12 afios que se celebra en Barcelona, con el objetivo de acercar a los
nifios y nifias a la lectura en un espacio lidico, con exposiciones de libros, espacios
lectores y propuestas escénicas diversas. En el evento participan editoriales y librerias,
pero también autores e ilustradores, y actores y musicos que interactian con los
lectores. En su 15 edicion de 2019, que incorporo recursos creativos digitales, recibio
mas de 25.000 visitas™.

Como hemos indicado, también la sociedad civil se involucra en distintas campafias
de promocion de la lectura, con resultados muy interesantes. Al margen de las acciones
institucionales de dmbito general en Catalufia, son muchos los organismos y entidades
de diferente tipo que trabaja para la promocion de la lectura especialmente entre
nifios y ninas, casi siempre empleando diversas formas del voluntariado.

Figura 8 - Logotipo del programa LECXIT

De todas las iniciativas, cabe destacar por su envergadura y continuidad el programa
LECXIT, iniciado en el curso 2011-2012, impulsado por la Fundacio Jaume Bofill que
tiene por objetivo incrementar el éxito educativo de los nifios que requieren de un
apoyo para la mejora de su comprension lectora que normalmente no encuentran
en su entorno familiar. La clave de LECXIT estd en trabajar de forma lidica y amena
gracias al voluntariado y la implicacion del entorno de los nifios y nifias que participan
en el programa que reciben semanalmente un acompanamiento lector en uno de
los 213 puntos LECXIT gracias a la colaboracion de escuelas, bibliotecas y entidades
delos 83 municipios que llevan a cabo el proyecto. Anualmente participan en el pro-
grama mas de 1.550 niflos de entre 9 a 12 aflos, atendidos por 1.500 voluntarios/as™.

15 Sobre la edicion del afio 2019 se puede consultar el programa y la participacion de diversos agentes
y colaboradores en <https://www.barcelona.cat/monllibre/ca/mon-llibre-2019>.

16 Lajustificacion y toda la informacion basica del programa esta disponible en <https://www.fbofill.cat/
sites/default/files/20191129_DP_LECXIT.pdf>.
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24 PREMI DE LITERATURA

2019/20

Figura 9 - Logotipos de las ediciones de 2019 de los premios Atrapallibres y Protagonista jove

Con el objetivo de fomentar la lectura entre los lectores del futuro, el Consell Catala
del llibre infantil i juvenil - Clijcat (entidad que retine a editores, libreros, autores,
ilustradores y bibliotecarios del ambito infantil y juvenil) promueve dos premios a
obra editada de los que nifios y jovenes se convierten en jurado de la tltima fase del
premio. El premio Atrapallibres, con 15 ediciones hasta el momento, cuenta con la
participacion de nifios de 9 a 12 afios, a través de una entidad (escuela, biblioteca,
libreria, centros culturales, etc.). El premio Protagonista Jove, del que se han realizado
24 ediciones, es el resultado de la votacion de chicos y chicas de 13 a 16 aflos, que
pueden participar también a partir de una entidad o bien pueden inscribirse indivi-
dualmente para ser jurado. Para cada categoria, un comité de expertos selecciona
tres titulos que leerdn los lectores para decidir al ganador de la categoria”. El mismo
organismo impulsa el programa Municipi lector, que busca involucrar a los centros
de educacion infantil y primaria con las bibliotecas publicas y los demds agentes rela-
cionados con la lectura en distintos municipios, que han visto incrementados los
indices de lectura entre nifnos y jévenes™.

La promocion de la lectura desde las bibliotecas

El papel de las bibliotecas es esencial en cualquier programa de promocion de la
lectura y por ello realizan una gran cantidad de acciones encaminadas a este fin que
suelen tener mucho éxito entre el puiblico que las frecuenta. En este sentido, Catalufia
cuenta con una red de bibliotecas publicas con una larga trayectoria, puesto que se
inici6 en 1915, y que estd formada en la actualidad por 411bibliotecas y 12 bibliobuses,
y cuenta con una tradicion secular de actividades promocionales de la lectura y de
la cultura en general. De entre estas actividades, destacamos las visitas de los centros
escolares y otras visitas guiadas, la ‘hora del conte’ (hora del cuento), los clubes de
lectura, las exposiciones, los cursillos y talleres y otras actividades como las presen-
taciones de libros o las tertulias literarias. De su impacto entre la poblacion es muestra
la elevada valoracion que reciben por parte de la ciudadania (8,8 sobre una escala de

17 La presentacion y los objetivos de los premios se pueden consultar en <https://www.clijcat.cat/
Protagonista/Presentacio-premis>.

18 La informacion sobre el proyecto Municipi lector y los municipios participantes son accesibles en
<https://www.clijcat.cat/municipi/MunicipiLector.php>.
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10 puntos)y que el 62,3% de sus 7,5 millones de habitantes dispone de carné de
lector. Los datos mas recientes de que disponemos nos indican que para el ano 2018
se llevaron a cabo un total de 73.946 actividades en bibliotecas, mayoritariamente
centradas en la lectura, a las que asistieron 1.534.740 personas®®. De estas, las mas
identificables por su incidencia en la lectura son las ‘hores del conte’, que suponen
el 9% del total de actividades y los clubes de lectura, que representan el 16%.

Un estudio de 2012 aporta un conocimiento mas minucioso de estas actividades, pero
también pone en evidencia la dificultad de evaluar suimpacto real en términos de fre-
cuencia de lectura, de comprension lectora, de desarrollo de la capacidad critica o de
la autonomia en la seleccion, elementos relevantes en el andlisis de la lectura que no
quedan reflejados en las estadisticas que se recogen anualmente y que se limitan a pro-
porcionar datos cuantitativos como el nimero de asistentes, el nimero de préstamos
realizados o la satisfaccion de los usuarios. El estudio recoge la opinion de los profesionales
de las bibliotecas que consideran que las actividades que mas contribuyen a la promocion
lectora son los clubes de lectura, para adultos, pero también para los jovenes y nifios™.

Tipologia de actividades Valoracion sobre 7
Clubes de lectura de adultos 6,30
Encuentros con autores 5,87
Clubes de lectura de jovenes 5,82
Narraciones de cuentos infantiles 5,76
Clubes de lectura infantiles 5,75
Exposicion de novedades 5,73

Intercambio de opiniones con el bibliotecario 5,65

Servicios de alerta de novedades 5,49
Visitas infantiles y escolares 5,47
Presentaciones de libros 5,22

Figura 10 - Actividades de las bibliotecas que mas contribuyen a la promocién lectora®

19 Los resultados pueden consultarse en <https://biblioteques.gencat.cat/ca/detalls/Noticia/
Els-catalans-valoren-amb-un-88-les-biblioteques-publiques>.

20 Estos y otros datos estan accesibles a través de la pagina web de la Generalitat de Cataluiia, <https://
biblioteques.gencat.cat/web/.content/tematic/biblioteques/dades-al-dia/estadistiques/balancos/
documents/balanc_2018.pdf>.

21 Monica Bard [et al.], Promocion de la lectura en las bibliotecas piiblicas de Cataluiia: evaluacion y resultados,
«El profesional de la informacién», 21 (2012), n. 3, p. 177-281, <http://www.elprofesionaldelainformacion.
com/contenidos/2012/mayo/08.pdf>.

22 lvi, p. 281.
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Por otra parte, un estudio reciente sobre estos clubes de lectura indica que en su
mayoria se destinan al publico adulto (72,4%), mientras que los infantiles significan
el 17,1% y los juveniles tan solo el 8,1%. También aporta otro dato interesante: el
elevado indice de participacion femenina puesto que las mujeres son mayoria en el
87,4% de los clubes de lectura para adultos, algo que también se produce, aunque en
menor medida entre los clubes para nifios y jovenes®.

También las bibliotecas escolares, con menor implantacion que las bibliotecas
publicas, impulsan acciones de promocion de la lectura similares a las que pro-
mueven estas ultimas, en el marco del Plan de lectura de centro, impulsado por
el Departament d’educacio y, muy especialmente, por medio de diversas publi-
caciones destinadas al profesorado®*. Entre ellas destacan las elaboradas por el
Programa Puntedu de bibliotecas escolares en forma de dossiers didacticos sobre
los dlbumes y los libros ilustrados, o guias diddcticas para iniciar clubes de lectura
escolares, guias con orientaciones para el profesorado para preparar la visita de
los autores a los centros educativos, etc. Desde el Programa se mantiene una pagina
de recursos donde se pueden encontrar instituciones, blogs y entidades relacionadas
con la lectura y buenas practicas relacionadas con el tema. Por otra parte, a traveés
de los Centro de Recursos Pedagogicos (CRP) se dinamizan seminarios de forma-
cion, reflexion e intercambio sobre las bibliotecas escolares y promocion de la
lectura y se distribuyen maletas que contienen selecciones de lecturas especializadas,
para cubrir las necesidades de las aulas cuando las bibliotecas escolares no pueden
proveer los materiales.

Las librerias

En Catalufia operan un total de 806 librerias segin datos del Mapa de Llibreries de
Catalufia de 2016, lo que significa un promedio de 1,74 librerias por cada 10.000 habi-
tantes y que implica una red muy equitativa en todo el territorio, puesto que no hay
ninguna comarca que no disponga de al menos, una libreria. Muchas de estos esta-
blecimientos se implican directamente en actividades de promocion lectora, siendo
las mas recurrentes las presentaciones de libros (46,3%), los cuentacuentos (23,2%),
las conferencias (22,6%), los programas de animacion de la lectura (17%) y la publi-
cacion de catalogos (7,2%)3.

23 Josep M. Baldaqui, Els clubs de lectura a les biblioteques pibliques de Catalunya, el Pais Valencia
i les llles Balears, «Zeitschrift fiir Katalanistik», 32 (2019), p. 109-141: p. 124, <http://www.romanistik.
uni-freiburg.de/pusch/zfk/32/10_Baldaqui.pdf>.

24 La lectura en un centre educatiu: saber llegir, llegir per aprende, gust per llegir. Barcelona: Generalitat
de Catalunya. Departament d’Educacid, 2013, p. 139, <http://ensenyament.gencat.cat/web/
.content/home/departament/publicacions/monografies/lectura/la_lectura_en_un_centre_educatiu.pdf>.

25 Generalitat de Catalunya. Institut Catala de les Empreses Culturals, Mapa de llibreries de Catalunya.
2016, p. 102, <https://issuu.com/icec_generalitat/docs/mapallibreriescat_2016>.
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Presentazione di libri 0,460
Cantastorie 0,232
Conferenze 0,226
Programmi di animazione della lettura 0,17
Pubblicazione di cataloghi 0,072
Altre 0,265

Figura 11 - Porcentaje de librerias que realizan actividades de promoci6n lectora, por actividades?®

Figura 12 - Imagen promocional de la campaia “Fas 6 anys, tria un llibre”

Desde 2016, el Gremi de Llibreters de Catalufia, con el apoyo de la Generalitat, lleva
a cabo la campana “Fas 6 anys, tria un llibre!” que consiste en regalar un libro de su
eleccion a los nifios y nifias en su sexto cumpleafios, cuando reciben una carta per-
sonalizada para que puedan obtener su libro en cualquiera de las 368 librerias que
participan en la campana. Esta persigue distintos objetivos: aproximar las librerias
alosnifos y sus familias, facilitar el inicio de su propia biblioteca como herramienta
de fomento delalectura y apoyar a las librerias y a las empresas editoriales. En su pri-
mera edicion la iniciativa llego al 38% de los nifios y nifias de esta edad y la edicion
de 2019 yallego al 45% de los nifios, con un total de 34.151 participantes. Se compraron
un total de 5.800 titulos distintos de mas de 470 editoriales.

26 Ibidem.
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El libro en la calle

En Cataluna el libro tiene una presencia muy activa en las calles. No podemos olvidar
que aqui se instituyo, ya en 1926, el Dia del llibre, que se convirtio en una verdadera
fiesta ciudadana que retine a millones de personas el dia 23 de abril, para la compra
de un libro - en 2019 se vendieron mas de 1,64 millones de ejemplares de 55.000
titulos en un solo dia - y una rosa®”. Aunque esta y otras muchas iniciativas tienen
caracter comercial, suelen ir acompanadas de actos y acciones que intentan acercar
libros y lectores destinadas muy especialmente a los mas jovenes.

VIIRevetlla
Sant Jordi
ibiblioteca

Figura 13 - Cartel promocional de Sant Jordi en las bibliotecas

Figura 14 - Sant Jordi en la calle: paradas de las librerias y firma de autores

Pero el libro también esta presente en un elevado nimero de ferias y otros eventos
que se realizan en diversos municipios para facilitar el contacto de los lectores con
los libros®®. Algunos de estos eventos son de caracter general, com la “Setmana del
Llibre en Catala” (Barcelona) organizada por Associacio d’editors en llengua catalana
desde 1983 para el publico general con gran €xito de publico. En 2019, mds de 30.000

27 En 1995 esta fiesta fue declarada por la Unesco “Dia Mundial del Libro y los Derechos de autor”,
<https://web.gencat.cat/ca/web/sant-jordi/llegenda-i-tradicio/dia-del-llibre/>.

28 Se puede consultar una relacién exhaustiva de todas las ferias que se realizan en la pagina web de
UInstitut Catala de les Empreses Culturals, <https://issuu.com/icec_generalitat/docs/fires_llibre_2020>.
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personas participaron los 270 actos programados, siendo mucho mas elevado el
numero de visitantes®’. Orientado a un segmento especifico de publico se celebra el
“Salo del llibre infantil i juvenil” (Mollerussa), en las que se realizan presentaciones
de libros y actividades especificas para el publico infantil y que recibe la visita de
centros educativos de Catalufla®®. Otras ferias tienen caracter tematico, como “Encon-
tats, Mercat del conte infantil” en Balaguer, la “Fira del llibre de muntanya” (Vic)*',
olos muy exitosos “Salo del Manga” de Barcelona, con 26 ediciones y 152.000 visitantes
en 2019%, i el “Salo Internacional del Comic”, también en Barcelona, con 37 ediciones
y 112.000 Visitantes en 20193, Otras ferias son de cardcter territorial, como la “Fira
del llibre ebrenc” (Mora d’Ebre), la “Fira del llibre del Pirineu” (Organya), y se suman
alas distintas ‘viles del llibre’, como Montblanc, Cervera 1’Escala o La Pobla de Segur®*

Figura 15 - Postal informativa de las ferias del libro en Catalufia

29 Estos datos aparecen recogidos en la pagina de la “Setmana”, <https://www.lasetmana.cat/>.

30 Los detalles sobre esta feria y otras actividades vinculadas a la literatura infantil y juvenil estan dis-
ponibles en <https://www.clijcat.cat/Presentacio-Salo-del-Lij>.

31 Los detalles sobre estas ferias pueden consultarse en sus paginas web <http://www.balaguer.cat/portal/
133/>y <http://www.firadelllibredemuntanya.cat/ca/167-home/>.

32 El niimero ascendente de asistentes a este evento pone en evidencia su impacto, cfr. <https://
www.gremieditors.cat/152-000-visitants-celebren-25e-aniversari-manga-barcelona-que-segueix-
batent-records/>.

33 Para conocer la trayectoria y evolucion de este Salén Internacional, véase la entrada en Viquipédia
(edicion en catalan): cfr. Sald internacional del comic de Barcelona 2019. In: Viquipédia: I’ enciclopédia
lliure. Versi6 del 19 de maig 2020, 23:50 UTC, <https://ca.wikipedia.org/wiki/Sal%C3%B3_Internacional
_del_C%C3%B2mic_de_Barcelona_de_2019>.

34 La informacién de cada edici6n de estas ferias esta disponible en las paginas web <https://www.lit-
terarum.cat/fira-del-llibre> y <http://www.organya.cat/actualitat/fira-del-llibre-del-pirineu> y
<http://www.viladelllibre.cat/que-es/>.
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La necesaria formacion de los prescriptores de lectura

Entre las muchas acciones encaminadas a promocionar la lectura en Catalufia destaca
la formacion de prescriptores u orientadores. Este es uno de los aspectos que los
distintos sectores profesionales determinan como clave para el éxito de las acciones
promocionales de la lectura, y por ello, las autoridades culturales han establecido
acuerdos con el ambito universitario para facilitar la formacion a aquellas personas
que intermedian entre la lectura y el lector, sean profesores, bibliotecarios, pedagogos,
mediadores sociales o0 animadores culturales. En primer lugar, destacamos el Master
en biblioteca escolar y promocion de la lectura, iniciado en 2008, por la Universitat
Autonoma de Barcelona y la Universitat de Barcelona, orientado mas bien al mundo
educativo y que ha completado once ediciones®. Con posterioridad, y como una
iniciativa derivada del primer Plan de lectura de la Generalitat, se implemento un
curso de posgrado de Mediacio Cultural en Foment de la Lectura, que contaba con
el concurso del Consell catala del llibre infantil i juvenil y una fundacion vinculada
a una editorial, la Fundacio Bromera per al Foment de la Lectura, en dos ediciones
entre 2010 y 2011. El Plan Nacional de lectura actual prevé la formacion de prescriptores
de lalectura a través del Postgrado de Prescripcio Lectora de la Universitat de Barcelona,
con cuatro ediciones*’.

Los resultados de las campaiias de promocion de la lectura

La evaluacion suele ser uno de los puntos débiles de las campanas y acciones de pro-
mocion lectora de lectura ya que, normalmente, no se realizan de manera periodica
y los resultados no se publican en acceso abierto. Si se trata de planes impulsados por
la administracion, en el mejor de los casos se rinden cuentas de su ejecucion, pro-
porcionando cronogramasy porcentajes de cumplimiento de los distintos objetivos.
Cierto es que no es facil medir el impacto que estas campanas tienen ya que a menudo
se trata de acciones de largo recorrido, con resultados dificiles de vincular a las acciones
emprendidas. Aun asi, intentamos a continuacion, identificar algunos elementos
parala reflexion.

Buenas cifras con amplio margen de mejora

Una primera constatacion es que, en su conjunto, muy probablemente las distintas
acciones emprendidas contribuyen a mejorar el panorama de la lectura, aunque
sea en distinta manera. En algunos casos, puede determinarse un aumento global,
en base a indicadores como el indice de lectura, como en el balance del Plan de
lectura 2012-2016 que en los cuatro afos de su vigencia incremento en mas de 5
puntos el indice lector, pasando del 62,3% de la poblacion al 67,8% de lectores
en Cataluna, muy cerca del 68% europeo para el mismo afnio¥. Este indice, que
esencialmente media el porcentaje de lectores de libros, se ha seguido incremen-

35 Para conocer con detalle las caracteristicas del programa pedagégico se puede consultar: Teresa
Colomer Martinez; Ménica Baré Llambias, Primer master oficial de Bibliotecas escolares, «Cuadernos
de literatura infantil y juvenil», 22 (2009), n. 224, p. 34-36.

36 Para conocer con detalle las caracteristicas del programa pedagégico se puede consultar: Teresa
Mana Terré, El postgrau de Prescripcié lectora de la Universitat de Barcelona, «Bid», 2019, n. 42,
<http://bid.ub.edu/42/mana.htm>, DOI: 10.1344/BiD2019.42.13.

37 Quim Torrent Frigola, Introduccié. In: Pla de lectura 2020. 2020, <https://cultura.gencat.cat/ca/departament/
plans-i-programes/ambit-sectorial/pla-de-lectura-2020/venim-de-lluny/introduccio/>.
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tando hasta el 68,4% que nos aportan los datos mads actuales. También crecen
lentamente otras cifras, como la asistencia a bibliotecas, que aumenta siete puntos
entre el 23,7% de 2015 y €l 39,9% de 2018. También se incrementan los lectores
en soporte digital, que de un 52,9% en 2011 pasa a un 73,1% en 2018. Pero, por
ejemplo, es una prdctica residual la escucha de audiolibros (1,3% en 2018), algo
que contrasta con las practicas de otros paises en nuestro entorno, y que podria
acercar ‘la lectura’ a muchas personas que, por las causas mas diversas, no han
podido entrar en ella.

Bibliotecas activas que no son percibidas como agentes prescriptores

Bibliotecas y librerias tienen poco papel como prescriptores de lectura. La gran
mayoria de los adultos que buscan recomendaciones de lectura lo hacen entre
sus amigos (69,5%) y, los menores de 24 afios, también en las redes sociales (37,7%).
Las bibliotecas lo son para un 5,4% y las librerias para el 2,9%. El hecho de que
las fuentes especializadas o los agentes de referencia (librerias y bibliotecas) no
aparezcan en una posicion destacada como prescriptores de lectura llama la aten-
cion ya que son agentes muy implicados en las campafas con la realizacion de
actividades muy concurridas. La formacion continuada puede ser un elemento
fundamental para mejorar la capacitacion de los profesionales y con ello su inci-
dencia en la orientacion a los progenitores en las lecturas para este sector, nece-
sariamente intermediado por los adultos.

Camparias que no amplian piiblicos

Algunos autores han destacado recientemente la necesidad de analizar e identificar
quien es el puablico que asiste a las ferias o participa en las diferentes acciones
promocionales ya que parece que €stas inciden en un segmento muy especifico
que ya esta claramente motivado por la lectura y, sin embargo, llegan minima-
mente a nuevos lectores y amplian poco el espectro. Ello es especialmente palpable
en las acciones destinadas los nifios y sus familias que se realizan en entornos
concretos y controlados como las bibliotecas, donde se evidencia que son unos
pocos, y siempre los mismos, los que asisten a las actividades. Para contrarrestar
esta tendencia, y si lo que se busca es mejorar la lectura entre la poblacion infantil,
es imprescindible impulsar campanas dirigidas a los adultos que conviven con
ellos, puesto que como indican algunos estudios internacionales son ellos uno
de los agentes que genera mayor influencia en los nifios y nifias y su propio
haébito lector®®,

Otro tipo de acciones con mucho €éxito pero que parece que no llegan a todos
los lectores son los Clubes de lectura para adultos que ofrecen las bibliotecas publi-
cas, una actividad que termina siendo muy endogamica, a la que suele asistir
siempre una determinada tipologia de lectores: mujeres, de edad entre 45y 65
aflos y de nivel cultural medio. En todo caso, si el formato parece exitoso, habria
que dedicar esfuerzos a transferirlo a otros grupos con mayor riesgo de quedar
excluidos de la lectura, en especial, los constituidos por personas procedentes de
otras lenguas y culturas.

38 Cfr. Martin Hooper, Troubling trends: an international decline in attitudes toward reading, «IEA
Compass», 2020, n. 8, <https://www.iea.nl/sites/default/files/2020-03/Compass_brief_8_Troubling-
trends.pdf>.
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Colectivos que requieren mayor atencion

Como constatan los estudios, la frecuencia y el habito lector disminuyen a medida
que aumenta la edad, algo mas generalizado entre los mayores de 65 afos con
estudios primarios, que afirman que leer requiere un esfuerzo y una concentracion
que no tienen en su dia a dia. Pero hay que tener en cuenta que este sector de pobla-
cion aumentara en los proximos afnos, y aunque también se incrementara su nivel
educativo y con ello sus hdbitos lectores, son muchas las dificultades de orden fisico
0 economico que pueden limitar la lectura, bien como un mecanismo de crecimiento
personal o de ocio. Esto justificaria campanas dirigidas especificamente a este grupo
de poblacion, con acciones especificas que podrian materializarse en la edicion de
materiales adaptados - libro facil o libros con letra grande - pero que también podrian
concretarse en acciones de apoyo a la publicacion de audiolibros o de materiales
digitales y de promocion del uso de dispositivos digitales que se adaptan a necesidades
lectoras diversas.

Otro sector de poblacién que requiere atencion preferente de las politicas de
lectura son los jovenes. Los datos que hemos aportado demuestran que es una etapa
en la que se incrementan significativamente los no lectores, que pasan del 12,8 de
entre los niflos de 10 a 13 aflos al 32,4% entre los de 14 a 18 afos, por lo que se hacen
imprescindibles campafias especificas para recuperar estos no lectores que lo fueron
en su dia, y mds si tenemos en cuenta que la mayoria de los lectores afirma que se afi-
ciono a leer hacia los 15 anos.

Atencion a los cambios de tendencia

Las campafias de promocion lectora deberian tener muy en cuenta algunas dinamicas
que se vienen dando en los ultimos afios, como la introduccion de la lectura digital en
edades cada vez mds tempranas, tal como demuestran los datos sobre las lecturas mas
recientes: entre los adolescentes de 10 a 13 anos el ultimo libro leido es en papel en el
95,3% de los casos y en digital solo en el 4,7%), mientras que entre los de 14 a 18 aflos
es en papel en el 85,7% y en digital alcanza el 14,3%, en un aumento significativo
respecto al grupo de edad precedente.

Como argumentan algunos estudios, es necesario pues que las campafias de pro-
mocion lectora amplien definitivamente el foco centrado en el libro impreso y con-
templen la lectura multimodal, aprovechando todas las potencialidades de los
entornos digitales®.

Ello deberia ser visto como una oportunidad, por ejemplo, para evitar que tantos
adolescentes dejen la lectura al transitar hacia la juventud o para facilitar el acceso
a la cultura escrita a otros sectores que por sus condiciones fisicas también tienden
a distanciarse de la lectura. No obstante, habra que tener en cuenta que todavia una
gran parte de la poblacion esta al margen de estas tendencias, que la brecha digital
es una realidad incuestionable y que sera necesario, por tanto, plantear acciones de
alfabetizacion vinculadas a las nuevas lecturas y también a sus nuevos entornos para
evitar una nueva exclusion de la lectura.

En cualquier caso, se trata de sumar dos prdcticas culturales, centrandose mas
en el fondo que en la forma y utilizando los beneficios de ambas para la promocion
de la lectura, lo que tal vez nos sitie ante un cambio de perspectiva sobre la pro-
mocion de la lectura, en la que los antiguos métodos limitan su eficacia. En los

39 En relacién con las nuevas tendencias para la promocién de la lectura puede consultarse el Anuario
AC/E 2018 de cultura digital cit.
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nuevos contextos adquiere mayor protagonismo el lector, que ahora tiene multiples
canales para adoptar el papel de prescriptor, compartiendo y comentando sus lec-
turas, y situandose en un plano de igualdad con profesores, bibliotecarios, técnicos
culturales y politicos quienes, hasta ahora, determinaban qué era la lectura y como
debia promocionarse su practica.

Ai fini della citazione, utilizzare esclusivamente il testo in lingua italiana, che presenta il DOI, la
paginazione, l'abstract e gli altri dati ufficiali.

When citing, please always refer to the Italian translation only, complete with DOI, page numbers, abstract
and other data.
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